AVANCE DE VENTAS 1T 2023

Grupo Dia logra cuatro trimestres consecutivos
con crecimiento en ventas comparables

/ “El impulso con el que hemos empezado 2023 y haber enlazado cuatro
trimestres de incremento en ventas comparables subrayan el éxito de
nuestra estrategia centrada en la distribucion alimentaria de proximidad”,
afirma Martin Tolcachir, CEO Global de Grupo Dia.

/ Las ventas brutas bajo ensefia en Espafia avanzaron un 10,2%, hasta los
1.325 millones de euros, con un crecimiento en ventas comparables del
12,4% y de un 13% si se excluyen las tiendas vendidas a Alcampo y la
operacion de Clarel, permitiendo a Dia ganar cuota de mercado en el pais.

27 de abril de 2023, Las Rozas de Madrid. Grupo Dia ha cerrado el primer
trimestre de 2023 con ventas netas de 1.781 millones de euros, un 10% mas que
en el mismo periodo de 2022, impulsadas por un crecimiento del 7% en las
ventas comparables (like-for-like). Esta cifra permite a la compania enlazar un
cuarto trimestre consecutivo con avance positivo en ventas comparables,
refrendando la fortaleza de una estrategia centrada en la distribucion
alimentaria de proximidad y la buena acogida de la propuesta de valor de Dia.

“En los primeros meses del arfio, todavia con un entorno macroeconomico
complejo y la presion de los costes y la elevada inflacion, hemos
incrementado las ventas netas a nivel Grupo, con un desempeno
especialmente bueno en ventas comparables en Espana y Portugal. Este
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impulso nos ha permitido enlazar un avance positivo en ventas netas y
comparables por cuarto trimestre consecutivo, poniendo en valor el trabajo
realizado para construir este nuevo Dia", afirma Martin Tolcachir, CEO Global
de Grupo Dia. “Agradezco a nuestro gran equipo y a nuestra red de
franquiciados su esfuerzo diario para hacer real nuestro propdsito: estar
cada dia mas cerca para ofrecer gran calidad al alcance de todos”.

Entre enero y marzo, las ventas brutas bajo ensenha en Espafia avanzaron un
10,2%, hasta los 1.325 millones de euros, con un crecimiento en ventas
comparables del 12,4% y de un 13% si se excluyen las tiendas vendidas a
Alcampo y la operacion de Clarel, permitiendo a Dia ganar cuota de mercado
en el pais.

En Argenting, las ventas netas aumentaron un 19%, hasta los 286,2 millones de
euros, impulsadas por un crecimiento like-for-like del 0,7% (medido en
numero de unidades), y evidenciando una recuperacién en el consumo que
se habia desacelerado en el cuarto trimestre de 2022.

En Portugal las ventas comparables del trimestre han avanzado un 8,3%,
comparado con el primer trimestre de 2022, con un sélido desempeno en
ventas comparables y 141 millones en ventas netas (+3,2% vs. 1T22),
compensando la reduccion del 7% de la red de tiendas y la caida del volumen
registrada en este mercado. En Brasil, en tanto, las ventas netas se contraen
un 7,5%, afectadas por el cambio en el surtido que se estd implementando en
el paisy la reduccion de un 2% en la red de tiendas.

“Queremos ser la tienda de barrio y online favorita de nuestros clientes. Por
eso, hemos desplegado una propuesta de valor diferencial apoyada en un
nuevo modelo de tienda, donde hacer una compra completa de forma facil
y rapida, con un amplio surtido que da protagonismo a los frescos y con
productos de marca Dia, que son sinonimo de gran calidad a precios
asequibles. Ademas, hemos reforzado nuestra relacion de ‘partnership’ con
los franquiciados, una palanca clave para nuestra estrategia de proximidad,
Yy nos apoyamos en la tecnologia para hacer mas eficiente nuestro negocio y
desarrollar soluciones de valor para el cliente”, agrega Tolcachir.

Cada dia mas cerca del ‘turnaround’ de Dia

En el primer trimestre del ano, la compania ha avanzado en el despliegue de
su propuesta de valor, con 252 tiendas remodeladas al nuevo concepto (182 en
Espana y 61 en Argentina), y 26 aperturas, con el hito de haber alcanzado la
tienda numero 1.000 en Argentina. La compania cuenta ya con el 48% de su
red de tiendas operando bajo el nuevo modelo, con Espana (75% de la red) y
Argentina (63% de la red) a la cabeza en el proceso de transformacion.

En el plano comercial, ya se ha renovado mas del 80% del surtido de productos
Dia en Espana y se han lanzado 93 nuevas referencias. Gracias a la Nueva
Calidad y su percepcion como productos modernos, de gran calidad y a
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precios asequibles, los productos Dia elevan su presencia en la cesta de la
compra hasta el 53%.

Ademas, para estar mas cerca de sus clientes, durante el primer trimestre se
han activado iniciativas y descuentos a través de ClubDia para mejorar la
experiencia de compra y facilitar el ahorro de los mas de 14,3 millones de
clientes fidelizados.

“Hacia delante, los objetivos estan claros: terminar la transformacion de la
red de tiendas y de nuestros productos marca Dia, avanzar en nuevas
soluciones que aporten valor al cliente y aceleren y consoliden el crecimiento
de la compania con el apoyo de nuestros partners franquiciados”, concluye
el CEO Global de Grupo Dia.

Sobre Grupo Dia
Cada dia mas cerca

Somos Grupo Dia, la red lider de tiendas de proximidad con cerca de 5.700 establecimientos en Espafa,
Argentina, Brasil y Portugal. Somos la tienda del barrio, la que facilita una experiencia de compra facil,
rapida y completa, cerca de casa y con productos de gran calidad a un precio asequible, tanto a través de
nuestras tiendas fisicas como de nuestro canal online.

Nuestra primera tienda Dia abridé sus puertas en Madrid en 1979. Hoy, cuatro décadas después, con la
proximidad como fortaleza y la diversidad como bandera, las mas de 33.400 personas que forman nuestro
equipo en tienda, almacén y oficina, y las 19.500 de nuestra red de franquiciados se mueven por un mismo
propdsito: estar cada dia mas cerca para ofrecer gran calidad al alcance de todos. Juntos, hemos construido
una compania que cotiza en la bolsa de Espafa desde 2011 y que logrd una facturacion de 7.286 millones
en 2022.

Para lograr nuestro propdsito, nos apoyamos en una soélida red de proveedores, realizando el 86% de
nuestras compras de manera local. Esto nos permite ofrecer a nuestros mas de 14 millones de clientes
fidelizados en el mundo una alimentacion accesible y al alcance de todos, con un surtido completo, una
clara apuesta por los productos frescos y una marca Dia renovada. Ademas, trabajamos para generar un
impacto positivo alli donde operamos. Gracias a las oportunidades de empleo y autoempleo que
fomentamos en cada barrio, generamos mas de 151.000 puestos de trabajo directos e indirectos en 2021y
nuestra contribuciéon al PIB de los cuatro paises superd los 9.200 millones de euros.
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